ZU BESUCH BEI ALVIANA

)

Stefanie Mullers und
Gotz E. Rehn im Gesprach.

20 Jahre erschwingliche .

Nadurkosmetik ¢

2006 rief Alnatura Grinder G6tz E. Rehn die Naturkosmetikmarke alviana
ins Leben. Damals startete man mit 27 Produkten. Heute, im 20. Jubildaumsjahr,
umfasst das Sortiment 65 Produkte. Wir haben die Markenverantwortliche
Stefanie Mullers auf dem Alnatura Campus in Darmstadt besucht.

or genau 20 Jahren im Frahjahr startete die
V Marke alviana mit zertifizierter Naturkosme-

tik. Darunter waren Gesichtspflegeartikel mit
Bio-Aloe-vera, die heute noch im Sortiment zu finden
sind. Allerdings mit Uberarbeiteter Rezeptur: »Wir
optimieren unsere Produkte stetig und lassen neueste
wissenschaftliche Erkenntnisse einflieBen. Auch die
Packmittel werden stets optimiert durch weniger Ein-
satz an Verpackungsmaterial, einen héheren Recy-
clinganteil und besser recyclingfahige Verpackungenx,
erzahlen uns die Produktmanagerinnen von alviana.
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»Das beste Beispiel fur die stetige Optimierung ist
unser Lippenpflegestift Classic, der seit Anbeginn
im Sortiment zu finden ist. Daher gibt es ihn zum
20-jahrigen Jubildum jetzt im feierlichen Birthday-
Design.« Von Anfang an begleitete Stefanie Mdllers
die Naturkosmetikmarke und leitet auch heute noch
das funfkopfige Team. Und nach wie vor existiert
eine direkte Zusammenarbeit mit Gtz E. Rehn und
Alnatura — die Nutzung gemeinsamer Ressourcen
ermoglicht die duBerst erschwinglichen Preise der
Naturkosmetik von alviana.

ZU BESUCH BEI ALVIANA

Die Marke alviana Naturkosmetik bietet
seit 2006 zertifizierte und pflegende
Natur- und Bio-Kosmetik von Kopf bis

FuB. Von der Babypflege tber Skin-Food-
Intensivcreme, Zahn- und Haarpflege
bis zur Lippenpflege im besten Preis-

Leistungs-Verhaltnis. Klassische Kernseife,

hergestellt in Marseille, zahlt ebenso zum

Sortiment wie eine Bio-Aloe-vera-Serie.

Der Anteil veganer Artikel im Sortiment

liegt bei 97 Prozent.

Bestes Preis-Leistungs-Verhaltnis
Doch alviana teilt mit Alnatura nicht nur das ge-
meinsame Arbeiten auf dem Campus in Darmstadt,
sondern auch gemeinsame Werte, zum Beispiel den
Anspruch an eine besondere Qualitat. Ein Konzept,
das Uberzeugt. Lieblingsprodukte des Teams sind
Ubrigens die in Papier verpackte Soft-Lip-Butter, das
Satin-Secret-Korperol, der Lippenpflegestift Bronze,
die FuBcreme mit Bio-Salbei und naturlich viele mehr.
Mitverantwortlich ftr den anhaltenden Erfolg
von alviana durfte die Mission der Marke sein: »Wir
mochten Zugang zu echter Naturkosmetik mit bes-
tem Preis-Leistungs-Verhaltnis fur alle ermoglichen.
Wir glauben, dass jeder Mensch es verdient, die
Vorteile naturlicher Inhaltsstoffe in seiner taglichen
Pflege zu erleben. Daher bieten wir mit alviana ein
Basissortiment an erschwinglicher zertifizierter Natur-
kosmetik, das die taglichen Hautpflegebedurfnisse
erflllt«, so das Team alviana. Ein Blick auf die Preis-
auszeichnungen im Alnatura Markt bestatigt die Aus-
sage: Beliebte Produkte wie feste Seifen, Lippenpfle-
ge, Zahnpflege, Duschgel oder Handpflege gibt es
bereits unter zwei beziehungsweise drei Euro. Einfach
frisch, natdrlich und erschwinglich. mf
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EINE MARKE AUs Dem Hause ALNATURA

Das Team von alviana (v.l.n.r.):
Beyza Ince, Charlotte Helmrath, Regina Wiinsche
und Stefanie Miillers. Nicht im Bild: Angéline Chaouat.

»Wir méchten mit alviana
auch Kundinnen und Kunden
ansprechen, die bisher
konventionelle Kosmetik
verwenden. Unsere Preise
ermoglichen es, etwas Neues
auszuprobieren und sich
von Naturkosmetik (berraschen
und Uberzeugen zu lassen.«

Stefanie Mullers,
Abteilungsverantwortliche bei alviana

£\

Jetzt im Jubildumsdesign:

Der Lippenpflegestift Classic
spendet zarten Lippen lang
anhaltende Feuchtigkeit

a{y?gna durch Bio-Jojobadl, -Shea-
HARLREOSHEVIE butter, -Bienenwachs und

-Olivenol.

alviana
NATURKOSHMETIK




